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LEKCJA 10

KOSZTY WEJSCIA NA RYNEK

Inwestujac w kapitat trwaty zwigkszamy pojemnos¢ produkcyjna (czyli
maksymalna wielko$¢ produkeji) 1 tym samym mozemy probowac wptywac na
decyzje konkurencyjnych firm.

W konkurencji monopolistycznej (P=AC>MC), mimo braku barier wej$cia na
rynek, firmy nie produkuja na poziomie optymalnym ze wzgledu na nadmierne
mocy produkcyjne:

- firmy sa zbyt male 1 jest ich zbyt wiele na danym rynku

- caly rynek danego produktu posiada moce produkcyjne przewyzszajace
zapotrzebowanie

Monopolistyczna konkurencja a efektywnosc produkcyjna

o

Brakzyskow IMaksymalizacja
P=AC zyskow
MR =MC

Czy konkurencja monopolistyczna jest efektywna?
- efektywnos¢ alokacyjna
- efektywnos¢ produkcyjna

Miara wielko$ci barier wejscia na rynek — roznica migdzy cena dla ktorej
wejscie na rynek nie nastgpuje a min AC.

Na wysoko$¢ barier wpltyw maja:

- korzysci skali produkcji,

- zr6znicowanie produktu,

- przewaga kosztowa firm istniejacych na rynku.



Uniwersytet Warszawski Mikroekonomia zaawansowana Studia zaoczne dr Olga Kiuila

Mozliwe reakcje monopolisty na zagrozenie wejscia na rynek potencjalnych

konkurentéw:

(a) blokowanie wejscie (blockaded entry) - firma istniejaca zachowujac sie
jak monopolista nie uwzglednia w swoim dziataniu decvgji konkurenta .
Rynek sam za nia blokuje wejscie konkurencji.

(b) zamykanie rynku (deterred entry) - firma istniejaca podejmuje decyzje
powodujaca nieoplacalonosé wejscie

(¢) akceptacja wejscia (accommodated entry) - dla firmy istniejacej opla-
calne jest umozliwienie konkurentowi dziatania niz zamkniecie przed nim
ryvnku

Czynniki tworzace bariery wej$cia na rynek:

- ograniczenia prawne (koncesje, patenty, znaki towarowe, prawa autorskie)
-ograniczenia technologiczne

- cla,

- koszty utopione (np. optaty administracyjne zwiazane z rejestracja dziatalnosci
gospodarczej),

- integracja pionowa,

- reputacja firm dotyczaca agresywnego zwalczania konkurencji,

- agresywne strategie marketingowe,

- strategiczne inwestycje (firmy moga poswigci¢ ¢z¢s¢ wypracowanych
uprzednio zyskow, aby zwigkszy¢ mozliwosci produkcyjne)

Koszty utopione — koszty state, ktérych nie da si¢ odzyskac.

Dlaczego warto znac teori¢ ekonomii?
- Dotacje zywnosciowe (H.Varian, s.324)
- Regulacja cen (H.Varian, s.428)

- itd.



